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Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién
Direccién General de Normatividad de Comunicacién

Oficio nam. UNMC/DGNC/0072/2022
Ciudad de México, a 27 de enero de 2022

Autorizacién de la Estrategia y Programa
Asunto: | Anual de Promocién y Publicidad 2022 del
FONATUR.

Lic. Héctor Gustavo Armenta Sosa
Director General de Comunicacion Social
Secretaria de Turismo

Ricardo Ampudia y Malacara
Director de Comercializacion
Fondo Nacional de Fomento al Turismo

Me refiero al oficio No. DGCS/044/2022 de fecha 20 de enero de 2022, emitido por la Direccién General de Comunicacion
Social de la Secretaria de Turismo, mediante el cual se remite para su autorizacion la Estrategia y Programa Anual de
Promocién y Publicidad del Fondo Nacional de Fomento al Turismo (FONATUR), correspondiente al Ejercicio Fiscal
2022.

‘Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccion V1II de la Ley Organica de la Administracién
Publica Federal; 20 de la Ley General de Comunicacion Social, 39 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacion;
10 del Decreto de Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2022, asi como por el articulo 12 del
Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para el registro y autorizacién de las Estrategias y Programas
de Comunicacién Social y de Promocion y Publicidad de las dependencias y entidades de Ja Administracién Piiblica Federal
para el Ejercicio Fiscal 2022, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 14 de enero de 2022 (en lo sucesivo el
Acuerdo), esta Direccion General autoriza, en el imbito de su competencia, la Estrategia y Programa Anual de
Promocion y Publicidad del Fondo Nacional de Fomento al Turismo.

Cabe mencionar que en el oficic No. SRF/KGH/840/2021 de fecha 15 de diciembre del 2021, emitido por la Subdireccién
de Recursos Financieros del FONATUR, se precisa el monto del techo presupuestal asignado a la partida 36201, y que dicha
cantidad es la misma que aparece como monto asignado en el Programa Anual de Promocién y Publicidad, por lo que se da
cumplimiento al articulo 8 del Acuerdo.

La aplicacién de estudios de pertinencia y efectividad de campanas debe realizarse en ténninos del articulo 42 v demas
disposiciones en la materia, asi como atender a los Criterios Metodoldgicos de Evaluacion de Campafias.

Los recursos presupuestarios deben estar previamente autorizados y asignados a la partida de gasto 36201 del Clasificador
por Objeto del Gasto para la Administracion Publica Federal y su ejercicio debe sujetarse a los criterios de austeridad y
racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos
de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2022, asi como a lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y
Servicios del Sector Piblico, su Reglamento, y demds disposiciones aplicables. Las contrataciones deben llevarse a cabo
bajo la estricta responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Es importante destacar que las dependencias y entidades tienen las responsabilidades que se encuentran contenidas en la
fraccién XXI del articulo 3° del Acuerdo, ademds de que la difusién de las campaiias deber4n someterse a la autorizacion de
esta Direccién Genéral, de acuerdo a las vigencias programadas, observando el procedimiento y los plazos sefialados en los
articulos 17, 18, 19, 20 y demas relativos y aplicables del Acuerdo.
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GOBERNACION

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicacién
Direccién General de Normatividad de Comunicacién

Oficie nim. UNMC/DGNC/0072/2022
Ciudad de México, a 27 de enero de 2022

Se precisa atender 1o referido en los Oficios No. UNMC/DGNC/1200/2021 y UNMC/DGNC/0010/2022 de fechas 1° de
diciembre de 2021 y 17 de enero de 2022 respectivamente, mediante los cuales se comunicé que deberdn abstenerse de
difundir propaganda gubernamental en las demarcaciones territoriales durante las fechas que ahi se especifican, a través de
cualquier medio, motivo de los procesos electorales locales ordinarios y extraordinarios 2022 que se desarrollan en las
entidades federativas.

Del mismo modo, respecto a la Revocaciéon de Mandato, emitido en el Oficio No. UNMC/DGNC/1202/2021 de fecha 1° de
diciembre de 2021, mediante 1a cual se informé que tendran que abstenerse de difundir propaganda gubernamental durante el
periodo de veda.

Cabe recordar el verificar que los contenidos de sus campaiias sean acordes a lo dispuesto en el parrafo octavo del articulo
134 de la CPEUM, asi como observar lo dispuesto en el articulo 89, fraccién VII de la Ley Federal de Telecomunicaciones
y Radiodifusién. Le informo que en caso de solicitar modificacion de la Estrategia y el Programa Anual de Comunicacién
Social, se atienda lo sefialado en los articulos 14, 15 y 16 del Acuerdo.

Finalmente, no omito mencionar que el presente oficio se extiende bajo la consideracion del articulo quinto del Acuerdo por
el que se amplia la suspension de los plazos, términos y actividades en la Secretaria de Gobernacidn, con las exclusiones que
en el mismo se indican, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 27 de mayo de 2020.

Sin otro particular, aprovecho la ocasion para enviarle un cordial saludo.

Atentamente

C.c.p. Lic. Jesiis Ramirez Cucvas, Coondinador General de Comunicacion Social y Vocero del Gobiemo de Ia Repiblica.~ Presente.
Lic. Jos¢ Manucl Marroquin Pineda, Titular de la Unidad de Normatividad de Mcdios de Comunicacion, SEGOB.- Presente.

JZM/PSA/EPGR

Archivo de DGNC, SEGOB
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ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA |
 SEGOB EL EJERCICIO FISCAL 2022 €L okmsmons o con

NORMATIVIDAD DE COMUNICACION
Dependanda o En!mad g'L Fondo Nacional de Fomento al Turismo
™ Naturaleza Juridica: Fideicomiso Pubfico
Cabaza de sector; Secrelaria de Tudsmo
Facha de elaboracién:

06 de ensro de 2022

Mision:

[a=nilficar, concretar y deionar poyecioa de invarsion susteniables en o] secior (ofitco; onenlados al desarrollc roglonal, a generasan de empies, 18 capladon e dhioas, of dosarollo 6conéwico y ef bisnestar sodal, para mejorar I8 calitad e vide e 1a pobiacin.

Vision:

en un Instrumento esitalégico clave pata ¢f desamolo de Ia inverakty inlstics sustentable sn Méaxico, contribuyando a la mejora e fgealdad sockal, ks consolidacién y modemizaciSn ds destinos lurfsticos ¥ fa compelitvidad dal sactor turlstico, en bensficto de |2

Objetive Institucional:
Contiivuir & k plansacion, pronremacion y dasamsto do 1a aclivid

d ludslica y da los racursoe lurlsticos, ast coma alap {hn dal T

dalas |

Objetivo de la estrategia de comunicacion:

Memu geﬁﬂrﬂtﬂ

r gy | -. P L \

Los prlnupalm desamotios MH!M: de) FD‘NMUR e P [} lmpnlm . lnverslfm on los desarratias turlsticas dnl FONA‘NR. ast:

1.~ | conselidados y genarin flvjen Imporianios ds demende Nﬂsﬂu Exiatcn tomo ehvar el poshhnmimw del FONATUR como entidad da fomesnto ¥ duum)lo
lios en fase de crecimiento o expaneldn el pale,

Incremantar la inversidn turistica en el pals. La Inugwunl del paty u

presenia como una amanaza para iverlit y para genesar flujos turfsticas.

Temas espedrcos (o[} pTomoca&n Yy nutmadad y!o ve ] It

MEDIOS ELECTRONICOS mms&%%?&".&?‘w% 4000

MEDIOS IMPRESOS unxlc& £) N POST-PRODUCCION 300.00

MEDIOS COMPLEMENTARIO _ TOTAL . 9,200.00
20 ENE,

Lic. Héctor vo Armenta Sosa

Ampudia y Malacara

) —
Nombre y firma del ttular de %ﬂlwdﬁn socigl de‘la cnordlnador1 ;m L | D re ﬂnmrﬁumlar de mercadotecnia de la dependencla/entidad
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PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2022

Dependéncla o Entidad: i

Fondo Nacional de Fomento al Turlsmo

Fecha de elaboracidn:

06 de enero de 2022

miles de pesos {
LV.A. Incluldo

Fresupuesto anual de la dependencia o entidad desfinado a la partida 36201;

| ,200,00|
ACUMULADO EN CAMPANAS: 9,200.00

oAl st e e 4 o
Lr. Lt .

Nombre de 12 campaia: Promocién del FONATUR Telavisoras 0.00
Versldn(es): Promocién de los Centros Inlegraimente Planeados y de los Proyectos Turlsticos Radiodifusoras 100.00
integrales del FONATUR
Tema especifico y/o venlajs Promocién de los Centros Integralments Planeados y de las Proyecles Turislicos il : 400
competitiva: Inlegrales det FONATUR, . | Diarios Editados en el D.F. 3,000,00
Meta a alcanzar: R . rlos B los Estad 0.00
Elevar e! posicionamiento de FONATUR como enlidad de fomento y desarrollo turistico Diarlos Editados en los Estados .

e ef pals. Diarlos Editados en el Extranjero 0.00

Objetive de comunicacidn: Incentivar a inversién en los desarrollos turfsticos del FONATUR y contribulr a) - -
posicionamiento de la marca FONATUR Revistas 1,950.00
Coemisor: Medios Complementarios ) i 2,800.00
HOMBRES Y MUJERES POBLACIGN: URBANA Medios Digitales 500.00
25 A 34, 35A 44, 45A 64, 66 O MAS AROS Pre-Estudios 0.00
NSE: AB. C+ POBt‘ES‘Ud'OS 450.00
Disello 300,00
A B D T AR T P AL 3 1 e+ Tl Produccitn 0.00
1 06 de Junio da 2022 al 30 de sepliembre de 2022 Praproduscién ) 0.00
| Poblacion abjetivo: Postproduccién 0.00
Caplado 0.00

- PSR o
|\Vigencia de la campafia: i C.OORD\NAC!ONM e
GORIARNO DR DE COMUNICAC! S L
MEXICO YVOCERIADEL GO
' 0 LAREPUBLICA
-*
Lic. Héclor Gustavo Armenta Sosa icardo Ampudia y Malacara

=

Nombra y firma del ilular de %n{caclén social de la coordinadora sect(‘nalv AL‘ D rri§ del titular de mercadotecnia de la dependenciafentidad
¢ .




