
Lic. Héctor Gustavo Armenta Sosa 
Director General de Comunicación Social 
Secretaria de Turismo 

Ric~rdo Ampudia y Malacara 
Director de Comercialización 
Fondo Nacional de Fomento al Turismo 

Unidad de Normatividad de Medios de Comunicación 
Dirección General de Normatividad de Comunicación 

Oficio nílm. UNMCIDGNC/007212022 

Ciudad de México, a 27 de enero de 2022 

Autorización de la Estrategia y Programa 
Asunto: Anual de Promoción y Publicidad 2022 del 

FONATUR. 

Me refiero al oficio No. DGCS/044/2022 de fecha 20 de enero de 2022, emitido por la Dirección General de Comunicación 
Social de la Secretaría de Turismo, mediante el cual se remite para su autorización la Estrategia y Programa Anual de 
Promoción y Publicidad del Fondo Nacional de Fomento al Turismo (FONATUR), correspondiente al Ejercicio Fiscal 
2022 . . 

Sobre el particular y con fundamento en ·10 dispuesto por el artículo 27, fracción VII 1 de la Ley Orgánica de la Administración 
Pública Federal; 20 de la Ley General de Comunicación Social, 39 del Reglamento Interior de la Secretaría de Gobernación; 
10 del Decreto de Presupuesto de Egresos de la Federación para el Ejercicio Fiscal 2022, así como por el artículo ]2 del 
Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para el registro y autorización de las Estrategias y Programas 
de Comunicación Social y de Promoción y Publicidad de las dependencias y entidades de )a Administración Pública Federal 
para el Ejercicio Fiscal 2022, publicado en el Diario Oficial de la Federación el 14 de enero de 2022 (en ]0 sucesivo el 
Acuerdo), esta Dirección General autoriza, en el ámbito de su competencia, la Estrategia y Programa Anual de 
Promoción y Publicidad del Fondo Nacional de Fomento al Turismo. 

Cabe mencionar que en el oficio No. SRFIKGH/84012021 de fecha 15 de diciembre del 2021, emitido por la Subdirección 
de Recursos Financieros del FON ATUR, se precisa el monto del techo presupuestal asignado a la partida 3620], y que dicha 
cantidad es la misma que aparece como monto asignado en el Programa Anual de Promoción y Publicidad, por )0 que se da 
cumplimiento al artículo 8 del Acuerdo. 

La aplicación de estudios de pertinencia y efectividad de campañas debe realizarse en ténninos del artículo 42 y demás 
disposiciones en la materia, así como atender a los Criterios Metodológicos de Evaluación de Campañas. 

Los recursos presupuestarios deben estar previamente autorizados y asignados a la partida de gasto 36201 del Clasificador 
por Objeto del Gasto para la Administración Pública Federal y su ejercicio debe sujetarse a los criterios de austeridad y 
racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaría y el Presupuesto de Egresos 
de la Federación para el Ejercicio Fiscal 2022, así como a 10 dispuesto en la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y 
Servicios del Sector Público, su Reglamento, y demás disposiciones aplicables. Las contrataciones deben llevarse a cabo 
bajo la estricta responsabilidad de la dependencia o entidad contratante. 

Es importante destacar que las dependencias y entidades lienen las responsabilidades que se encuentran contenidas en la 
fracción XXI del artículo 3° del Acuerdo, además de que la difusión de las campañas deberán someterse a la autorización de 
esta Dirección-General, de acuerdo a las vigencias programadas, observando et procedimiento y los plazos señalados en los 
articulas 17, ] 8, ]9,20 Y demás relativos y aplicables del Acuerdo. . 
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GOBERNAC][ÓN 

Unidad de Nonnatividad de Medios de Comunicación 
Dirección General de Normatividad de ComuIlicaci61l 

Oficio núm~ UNMC/DGNC/0072/2022 

Ciudad de México, a 27 de enero de 2022 

Se precisa atender lo referido en Jos Oficios No. UNMC/DGNC/1200/2021 y UNMC/DGNC/OOIO/2022 de fechas 10 de 
diciembre de 2021 y 17 de enero de 2022 respectivamente, mediante los cuales se comunicó que deberán abstenerse de 
difundir propaganda gubernamental en las demarcaciones territoriales durante las fecbas que ahí se especifican, a través de 
cualquier medio, motivo de los procesos electorales locales ordinarios y extraordinarios 2022 que se desarrollan en las 
entidades federativas. 

Del mismo modo, respecto a la Revocación de Mandato, emitido en el Oficio No. UNMCIDGNC/1202/2021 de fecha 10 de 
diciembre de 202 J, mediante la cual se informó que tendrán que abstenerse de di fundir propaganda gubernamental durante el 
periodo de veda. 

Cabe recordar el verificar que los contenidos de sus campañas sean acordes a lo dispuesto en el párrafo octavo del artículo 
134 de Ja CPEUM, así como observar lo dispuesto en el artículo 89, fracción VII de la LcyFederal de Telecomunicaciones 
y Radiodifusión. Le informo que en caso de solicitar modificación de la Estrategia y el Programa Anual de Comunicación 
Social, se atienda lo señalado en los artículos 14, 15 Y 16 del Acuerdo. 

Finalmente, no omito mencionar que el presente oficio se extiende bajo la consideración del artículo quinto del Acuerdo por 
el que se amplía la suspensión de los plazos, télIDinos y actividades en la Secretaria de Gobernación, con las exclusiones que 
en el mismo se indican, publicado en el Diario Oficial de la Federación el 27 de mayo de 2020. 

Sin otro particular, aprovecho la ocasión para enviarle un cordial saludo. 

Atentamente 

J. Rafael l)1'a~q.rJe7/ 

C.e.p. Lie. Jesús Ramiri.:z Cuevas, Coordinador Geneml de Comunicación Sociol y Vocero del Gobiemo de In Repúbliea.- Presente. 
Lic. José Manuel Marroquín Pineda. Titular de la Unidad dc Nonnatividad de Mctlios de COlllunicución, SEGOB.- J'rL'Sl:nlc. 

__ JZM/PSAlEPGR 

Arc:hivo de DGNC, SEGOB 
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SEGOB ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCiÓN Y PUBLICIDAD PARA 
EL EJERCICIO FISCAL 2022 

~ DIP.ECCION OINe\VJ.ot 
,,~ "'Ó~TtvtDAJ) De COMU/IIICAtIÓN. 

Deperidand8 oEnlkiisd:~ Fondo Nacional de Fomento el Turismo 
- =,:. ';;" c. _ .... _" ... :.,. .. ~._------------------=:-:-:---:--~~------------------

Natura'el!aJ\.IrldlC8: _________________ --=.F..:.:ld:.;;e,;.:;lcom~I~SO;.;. P~u;;,;;b~nco;.;;... _________________ _ 
Cabeza de sector: __________________ S_éCfe __ ta_rf_8_d_9_Tu_rf_s_tn_Q _________________ _ 

Fec/¡adee'aboracI6n: _________________ ...;O..;;.6...;d;;,;;e_e;.:.n;.;.e;.;ro...;d~e;...;:::.20:..:22=· ...; ________________ _ 

Misión: 

Visión: 

Objetivo Institucional: 

Objetivo de la estrategia de comunicación: 

MEDIOS ELECTRÓNICOS 450.00 

MEDIOS IMPRESOS 

MEDIOS COIMPl.EMEN1rARIOS/ 

Nombre y firma dellltu1arde C9'1fíunlcac:i6n 



PROGRAMA ANUAL DE PROMOCiÓN Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2022 
oepe;idencláoEnt/dad: 9 Fondo Nacional de Fomento al Turismo 

Feoha de elaboracl6n: 06 de enero de 2U22 

f resupuesto anual de la dependencia o entidad destinado a la partIda 36201: 

Nombre de la campana: 

Verslón(es): 

Tema especifico ylo ventaja 
competitiva: 

Meta a alcanzar: 

Objellvo de comunicación: 

Coemlsor: 

RPoblac16n objetivo: 

UVígencla de la campana: 

Promoción del FONATUR 

Promoción de los Centros Integralmente Planeados y de los Proyectos Turlstlcos 
Inlegrales del FONATUR 

Promocl6n de los Centros Integralmente Planeados y de los Proyectos Turfstlcos 
Integrales del FONATUR. 

Elevar el posicionamiento de FONATUR como enUdad de fomenlo y desarrollo turlstlco 
en el pals. 

Il'IcenUvar la Inversl6n en los desarroRos lurlstlcos del FONATUR y contribuir al 
posicionamiento de la marca FONATUR 

HOMBRES Y MUJERES POBLACiÓN: URBANA 

25 A 34, 35 A44. 45 A 64, 66 O MAs Alilos 

NSE: AB, C+ 

06 de Junio de 2022 al 30 dé septfembre de 2022 

vo Armenta Sosa 

Nombre y firma dal tIlular de uniéacl6n social de la coordinadora seo! rlal 

ACUMULADO EN CAMPA!\iAS: 

Televisoras 

Radiodifusoras 

Cine 

Diarios Editados en el D.F. 

Diarios Editados en los Estados 

Diarios Editados en el Eldranlero 

Revistas 

Medios Complementarlos 

Medios Digitales 

Pre-Estudlos 

Post-Estudios 

Disello 

Producción 

Ptaproducci6n 

Post-produccl6n 

Copiado 

~ ~~----~-----~~., 

miles de pesos I 
'.VA ht~luldo 

n.2oo.1101 
9,200.00 

0.00 

100.00 

0.00 

3,000.00 

0.00 

0.00 

1,950.00 

2,900.00 

500.00 

0.00 

450.00 

300.00 

0.00 

0.00 

0.00 

0.00 


